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ロジックモデルシート（平成27年度実績評価）

ソーシャルメディア
等の活用による情
報発信を行う

盛岡ブランドに関
する情報に多くの
市外の人が接触
する

盛岡ブランドに興
味を持つ人が増加
する

盛岡と関わりのあ
る人等をキーパー
ソンとした情報発
信を行う

都市戦略室
小施策コード 14-2 小施策名 情報発信の強化

盛岡の情報につい
て検索する人が増
加する

盛岡の魅力を知
り，訪れる人が増
加する

事業名
小施策

事業概要等

【別紙】 施策コード 14 施策名 「盛岡ブランド」の展開 小施策
主管課名

【実施内容】 ・ソーシャルメディア等の活用による情報発信
・東京盛岡ふるさと会など盛岡と関わりのある人
等をキーパーソンとした情報発信
・庁内の意識啓発と連携による情報発信

【進捗状況】 ・東京盛岡ふるさと会との連携や盛岡デーでの
情報発信など，これまでの首都圏とのつながり
を生かした情報発信を引き続き実施した
・「もりおか暮らし物語」ホームページ及びフェイ
スブックを通じた情報発信を行った。
・第二次盛岡ブランド推進計画に掲げる推進
戦略及び主要事業の取組状況を集約し，盛岡
ブランド推進本部会議及び同幹事会において
進捗状況やこれまでの成果，課題を共有した。

②

【事業概要】

①盛岡ブランド情報発信強化事業

【事業概要】 SNSや盛岡に関わりのある人をキーパーソンと
する人と人との繋がりにより，首都圏等に盛岡
ブランドを積極的に発信する。

【事業費】 0

【事業担当課】 都市戦略室

【事業費】

【事業担当課】 【対象】
【実施内容】

市民
市民以外の人

【進捗状況】

【意図】
盛岡の魅力度を高め，
より多くの人に盛岡を
知ってもらい，訪れて
もらう。

③

【事業概要】

【成果指標・実績値・目標値】

A

地域ブランド調査「魅
力度における盛岡市
の順位」

【事業費】

【事業担当課】

【実施内容】

（単位　位）

H27 H31 H36
63 50

【事業費】 （単位　万人回）

【事業担当課】 H27 H31 H36

50

【進捗状況】

B

④

観光客入込数【事業概要】

【実施内容】 509 500 520

C

【進捗状況】

（単位　　）

H27 H31 H36
【事業概要】

【進捗状況】

【事業費】

【事業担当課】

【実施内容】

⑤

活動 結果 目指す成果 ・・・・・ ・・・・・ 
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